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Associacao empresarial
promove Fatima no Brasil

—

Associacio Em-
presarial Ourém-
Fatima (ACISO)
vai promover Fatima como
destino religioso, na Expo
Catélica em Sao Paulo, Bra-
sil,amaiorexposicidodo seg-
mento religioso na América
Latina, que decorrera entre
12 e 15 de julho, anunciou
hoje aquela instituicao.

Em nota de imprensa, a
ACISO informa que estara
presente na 14.2 edigdo da
Expo Catolicacomum stand
de 20 metros quadrados,
que permitira a realizagao
de reunides individuais e
apresentacdo de Fatima e
do Turismo Religioso em
Portugal.

Segundo a ACISO, a
Expo Catolica é uma feira
internacional do segmento

| Exposi¢do sobre Fatima vai estar na América Latina

religioso, que retine mais
de 200 expositores, entre
fabricantes (livros, artigos
religiosos, arte sacra, gas-
tronomia religiosa), turismo
religioso (santuarios, rotas
de peregrinacdo, agéncias
deviagem, festasreligiosas,
destinos nacionais e inter-
nacionais) e igreja catolica
(congregagdes, dioceses,
comunidades, colégios e
escolas, entre outros).
~ Durante o certame estéo
previstos dois diasdedicados
ascomunidades e entidades
religiosas (12 e 15 de julho),
enquanto os dias 13 e 14
serao abertos ao publico.
Irdo aindarealizar-se ou-
tros eventos paralelos como
o FérumdaMusica Catolica,
o Congresso Nacional de
Comunicagao Paroquial e

um ‘workshop’ de Fotografia
Religiosa.

"O Brasil € o pais com o
maior nimero de catdlicos
no mundo, com 172 milhdes
crentes, pelo que se torna
essencial a presenca da
ACISO neste tipo de even-
tos. O mesmo serve para
apresentacao de Fatima
como um destino de turismo
religioso a privilegiar, bem
como a promog¢ao dos nos-
sos associados", adiantou o
vice-presidente da ACISO,
Alexandre Marto, citado na
nota de imprensa.

Para o empresario, a
"presenga nesta feira tem-
-se mostrado um sucesso,
espelhadonocrescimentodo
numerode noites registadas
por héspedes brasileiros"”
em Fatima. -

Azeites de Tnmar com galheteiros
promecionais nos restaurantes
a partir de Maio

a quarta-feira, 24
de abril, sdo publi-
camenteapresen-

tados no Complexo Culitural
da Levada, os galheteiros
de promogao dos azeites do
concelho, mais umainiciativa
no ambito dos Sabores de
Tomar, comque o Municipio,
produtores e restaurantes
locais tém vindo a desen-
volver uma campanha de
valorizagdo da produgdo
local. Ainiciativa é realizada
pelo Municipio em parceria
com o Instituto. Politécnico
de Tomar, que desenvolveu
0 design dos galheteiros
constituidos por quatro
elementos, com azeite das
marcas S&o Dorninho, Casal
Martinho, Casal da Mourra-
cha e 7 Montes.

Trata-se de um aconte-
cimento significativo num
concelho em que a azeito-
na e o azeite sdo das mais
antigas referéncias econé-
micas, presentes na propria
toponimia e documentadas
historicamente ja desde os
Templarios e com especial

-

importancia nos tempos da
Ordem de Cristo. Hoje, tal
como tem acontecido com
os vinhos, tem havido uma
aposta forte dos produtores
noincrementoda qualidade,
que o Municipio tem acom-
panhado com vista & sua
divulgagao e promogao.
Desse modo, os galhe-
teiros vao estar presentes
a partir de 10 de Maio nos
restaurantes do concelho

que aderiram a esta ideia, e
que s&oos seguintes: Abrigo
daAlma, Azul Terrace, Beira
Rio, Brasinha, Cafetaria do
Castelo, Cervejaria Claustro,
Cervejaria Noite e Sol, Con-
vento do Leitdo, Ginginha,
Infante, Luria, Manjar dos

- Templarios, Marisqueira de

Tomar, Picadeiro, Porta 45,
S. Lourengo, Siciliano, Ta-
buleiro, Tasquinha da Mitas
e 1.° de Maio.
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